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Deutsche und Danen haben immer noch

Der Kieler Germanist Prof. Jorg Kilian will zu-
sammen mit seiner danischen Kollegin einen

weiteren Projektantrag stellen.

Kiel. Offenbar klappt es mit dem Nach-
barn besser als friiher. Kieler und Stidd&-
nen erforschten seit Juli 2012 gemeinsam,
welches Bild Menschen vom Nachbarn
jenseits der Grenze im Kopf haben. Ste-
reotype, Klischees und Vorurteile —
der Wiirstchendeutsche, dort der Didnen-
wikinger - gibt es zwar nach wie vor, aber
sie fallen positiver aus. Die Initiatoren
ziehen zufrieden eine Abschlussbilanz und
kiindigen gleichzeitig an, im Herbst einen
Folgeantrag fiir das EU-Projekt zu stellen.

Von Martina Drexler

Inwieweit haben Ereignisse wie
deutsche Wiedervereinigung, Euro-
Krise, Mohammed-Karikaturen und
dénische Grenzkontrollen das Ver-
haltnis beeinflusst? Ein aktuelles
Wissen dariiber, wie Deutsche aus
Sicht der Dinen heute ticken und
umgekehrt, fehlte bisher, da ent-
sprechende Studien bis zu 15 Jahren
zuriicklagen. In dem EU-Kooperati-
onsprojekt Interreg 4a ,Nationale
Stereotype und Marketingstrate-
gien in der interkulturellen deutsch-
danischen Kommunikation“ nah-
men Wissenschaftler der Universi-
taten in Kiel und Odense die gegen-
seitigen Vorstellungen drei Jahre
lang unter die Lupe. Gefordert wur-
de das Ganze mit 830 000 Euro.
Nach der Analyse schon vorhan-
dener Studien, dem Auswerten von
Zeitungen, Internetforen, Blogs,
Online-Befragungen von 506 Danen
und 558 Deutschen, von Studieren-
den und Mitarbeitern von Sauer-
Danfoss zeichnet sich ein Wandel ab:
Die Stereotype fallen auf beiden
Seiten differenzierter aus, berichte-
ten der Kieler Germanist Prof. Jorg
Kilian und die dénische Projektlei-
terin, Dr. Erla Hallsteindéttir, be-
reits 2014. Deutschland beschreiben
zwar heute noch viele Danen als
Land des billigen Biers, der schnel-
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len Autos und der Liebe zum Fuf-
ball. Hotdogs, Lego, entspannte
Menschen mit Liebe zu Mobel- und
Kleidungsdesign beherrschen dage-
gen das Dinen-Bild der Deutschen.
Die typische Dénin gilt als blond,
freundlich, hiibsch, offen und mode-
bewusst, wihrend der typische
Mann in Dénemark als gelassen,
ebenfalls freundlich, aber dem Al-
kohol zu sehr zugetan beurteilt wird.

Der typische Deutsche ist fiir Da-
nen demnach ordentlich und piinkt-
lich. Sie hadern jedoch mit seinem
Modegeschmack: Etliche Daénen
nannten die Deutschen zwar gut
bzw. korrekt angezogen, andere da-
gegen kritisierten den schlechten
Kleidungsstil. Auch die Vorstellung
iber deutsche Frauen ist wider-
spruchlich: Mal Kkleidet sie sich
praktisch und eher bunt, mal unmo-
dern bis hasslich. Thre gesellschaftli-
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»~Wurst oder Wurst?“
Die Liebe zu Fleisch-
waren vereint Danen

und Deutsche: hier die
rote Palser, dort die
Bratwurst. Nach
aktuellen Forschungen
fallen die gegenseitigen
Vorstellungen nun po-
sitiver als friiher aus.
Karikatur Neubert

)
che Rolle sehen die Dénen eher tra-
ditionell: als Hausfrau und Mutter,
die halbtags arbeitet.

Der Name Hitler, so Kilian, falle
bei Befragungen von Dénen immer
noch. Doch werden Deutsche nicht
mehr zuerst mit Nationalsozialis-
mus verbunden. Neben Fleil und
Disziplin als typisch deutsche Ei-
genschaften kommen jetzt weitere
wie Gastfreundschaft, Hoflichkeit
und Qualitatsbewusstsein bei Pro-
dukten hinzu. Die Deutschen wie-
derum nehmen Danemark politisch
starker wahr als frither. Die Charak-
terisierung gastfreundlicher Danen
auf der einen Seite und ihrer angeb-
lich groBen Reserviertheit gegen-
iiber Fremden auf der anderen Seite
halte sich jedoch die Waage, so Kili-
an. Dem Nachbarn bescheinigen die
Deutschen, besonders naturverbun-
den zu sein und 6kologisch wertvolle

‘Lebensmittel zu produzieren. Hart-

néckig hilt sich jedoch das Klischee,
dass die Skandinavier schlecht Auto
fahren.

Stereotype, betont der Germanist,
,bieten in Zeiten der Globalisierung
Orientierung in einer sehr komple-
xen Welt“. Ein Ziel des Projekts ha-
be man erreicht: durch gute Praxis-
beispiele und Entwicklung aktueller
Konzepte und Lehrmaterialien zu-
mindest das Rustzeug zu liefern, um
die Verstiandigung in Wirtschaft,
Werbung, Marketing und im Fremd-
sprachenunterricht erleichtern zu
helfen. Zu den Projektpartnern ge-
horten neben' Nordkolleg Rends-
burg, Videnregion Syddanmark/
Schleswig-Holstein und Schulen
(wie das Regionale Bildungszen-
trum in Kiel) auch Unternehmen.

M Infos: www.stereotypenprojekt.eu



