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Nationale 
stereotyper og 
marketing-
strategier i den 
dansk-tyske
interkulturelle 
kommunikation

SMK
Stereotype klichéer findes på beg-

ge  sider af den tysk-danske grænse. 

Stereotyper er mønstre for vores 

måde at tænke og handle på og de 

bestemmes af vores sprog og kultur. 

I sproget og kulturen fastsættes vores 

 forventninger, forkærlighed, for -

domme  og forestillinger om hinan-

den, som danner grundlag for vores 

interaktion med andre  kulturer. Ud over problemer grundet sprog-

lige og kulturelle forskelle, kan vores forventninger og forestillin-

ger om hinanden således blive til en barriere i det grænseover-

skridende samarbejde, især når vi forbinder negative stereotyper 

med en anden nation. Modsat kan positive stereotyper utvivlsomt 

påvirke vores beslutninger og handlinger på en positiv måde.

I projektet Nationale stereotyper og marketingstrategier i den dansk- 

tyske interkulturelle kommunikation (SMiK), som er et samarbejds-

projekt mellem Institut for Sprog og Kommunikation ved Syddansk 

Universitet i Odense og Germanistisches Seminar ved Christian- 

Albrechts-Universität zu Kiel, sætter vi danskernes opfattelse af 

tyskere – og omvendt – under lup. 

Selv om der allerede findes nogle undersøgelser af dansk-tyske 

stereotyper formoder vi, at de sidste års og årtiers begivenheder, 

fx den tyske genforening, euro-krisen, Muhammed-tegningerne 

og dansk grænsekontrol, har efterladt deres spor i den gensi-

dige   opfattelse af hinanden, og at disse stereotyper, ud over de  

 traditionelle   stereotyper (»pølsetysker«, »vikinger«), kan have stor 

indflydelse på den tysk-danske forståelse, og derfor kan spille en 

stor rolle i den grænseoverskridende interkulturelle kommuni-

kation.

Læs mere om projektets indhold og målsætning på vores projekt-

hjemmeside www.stereotypenprojekt.eu 
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